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Dall’idea alla pianificazione:



Quali campagne
cohoscete?

Che mezzo € stato usato per
promuovere il messaggio
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I Connecting maters
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K1TV

K2 Social

K3 Netflix



AL

Esempl di campagne video

https://www.youtube.com/watch?v=gbWc8WtYpcc&t=2s

https://www.youtube.com/watch?v=KymD3POK8MQ
https://www.youtube.com/watch?v=KymD3POK8MQ&t=3s

https://www.youtube.com/watch?v=jwXtDcGjérk
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https://www.youtube.com/watch?v=gbWc8WtYpcc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=KymD3P0K8MQ
https://www.youtube.com/watch?v=KymD3P0K8MQ&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=jwXtDcGj6rk

K1. deviriciclare

Che c0oSa Vog l,iO componenti/oggetti elettronici

comunicare? D1.
D2.

Qual é il mio messaggio?

DX}




K1 adulti
A Ch |? K2 ragazzi

Chi sonoidestinatari della mia K3 anziani
comunicazione?




Come?

Quali sono gli strumenti della
comunicazione piu adatti per i
miei scopi?

K1 portaituoi oggetti al centro di
raccolta materiali

K2 portai tuoi oggetti dariciclare
nei negozi di elettronica

K3 se si rompe qualcosa chiamare
I'HERA



